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㻝. はじめに 

	 本研究ࡣ地方ࣙࢩ࣮ࣔࣟࣉࡿࡅ࠾ン活動࠾い࡚ࠊネ

ࣈࢸネࠋࡿあ࡛ࡢࡶࡓ検証しࢆ᭷用性ࡢ広告ࣈࢸ

広告ࠊ地方ࣙࢩ࣮ࣔࣟࣉࡢン共今後ࡍࡲࡍࡲ㔜要視ࢀࡉ

 ࠋࡿࡍい࡚解説ࡘ詳細以ୗࠋࡿࢀࡽ考えࡔ࣐࣮ࢸࡿ

 

㻞. ネアテァブ広告とは 

	 広ࣈࢸネࠋࡿࡍい࡚説明ࡘ広告ࣈࢸネࠊࡎࡲ

告ࠊࡣ今ࠕ࡛ࡲ広告ࠖし࡚࢚ࣜୖࢺࢧンࡈࡢ

࣐࣮࢛ࣇࡢ既存ࠊࡾ࡞異ࡣ広告ࡓい࡚ࢀ現不自然ࡃ

あ࡛ࡇࡢい広告࡞ࡢ違和感ࡓࢀࡽ形࡛作ࡴ馴染ࢺࢵ

ク࠘ࢵࣈࣞࣉ࣭ࢻࣈࢸネࠗࡓ公開しࡀIABࠋࡿ

商ࡢ媒体社願望ࡢ広告主ࠊࡣࢻࣈࢸネࠕࠊࡿࡼ

品し࡚ࡢ広告ࡢ両方ࢆ含ࡴ概念࡛あࠖ[1]ࠋࡿあࠋࡿ未

ࠊࠗࡀい࡞存在し࡚いࡣ定義࡞明確ࡔ ネࣉ࣭ࢻࣈࢸ

クࢵࣈࣞ 内࡛࠘ࣃ６ࡣタ࣮ン分ࡓࢀࡽࡅネࣈࢸ広

告ࡀ定義࡚ࢀࡉいࠋࡿ 

 

㻟. 背景 

	 近ᖺ人ཱྀ減少ࡀ叫ࡿࢀࡤ地方࠾い࡚ࠊ観ගࡿࡼ利益

収入ࡣ必要不ྍḞ࡛あࠋࡿそࢆࡽࢀ増加ࠊࡵࡓࡿࡏࡉ日本

版 DMO※ࢆ中心しࡓ取ࡾ組ࡳ等ࡀ行わ࡚ࢀいࠋࡿ映像

ࡓ利用しࢆࢺࢵンタ࣮ネ制作やࡢ PR 方法ࡶそࡘࡦࡢ

࡛あࠋࡿししࢥンࢸンࡢࢶ制作ࡳࡢ行いࠊそࡲࡲࡢ放置

ンࢸンࢥ効果的ࢺࢵࢤタ࣮ࠋࡿࢀࡽ見ࡀタ࣮ンࣃࡿࡍ

 ࠋࡓ考えࡿあࡀ必要ࡍ見出ࢆ方法ࡢⅭࡿࡅ届ࢆࢶ

※	 DMO࣭࣭࣭※地域ࠕࡢ稼ࡄ力ࠖࢆ引ࡁ出ࡶࡍ地域ࡢ誇ࡾ

愛着ࢆ醸成ࠕࡿࡍ観ග地経営 舵取ࡢࡾࡃ観ග地域࡙ࡓࡗ立視Ⅼࡢࠖ

基࡙ࢺࣉンセࢥ࡞明確ࠊࡽࡀ࡞協ྠし関係者࡞多様ࠊし࡚役ࡾ

いࡓ観ග地域࡙ࢆࡾࡃ実現ࡢࡵࡓࡿࡍ戦略ࢆ策定ࠊࡶࡿࡍ戦略

法人㸦観ග庁ࡓ備えࢆ調整機能ࡢࡵࡓࡿࡍ実施着実ࢆ HPࡾࡼ引用

http://www.mlit.go.jp/kankocho/㸧 

 

㻠. 目的 

	 ネࣈࢸ広告ࡢ手法ࢆ使用しࠊンタ࣮ネࢥࡢୖࢺࢵ

ンࢸンࢆࢶタ࣮ࢺࢵࢤ接触ࠕࠋࡿࡏࡉ唐津ࠖࢆ知࡞ࡽい

タ࣮ࡀࢺࢵࢤ唐津市ࢥࡢンࢸンࢶ接触ࠊࡵࡓࡿࡍネ

 ࠋࡿࡍ検証ࢆࡿ᭷効࡛あࡀ手法ࡢ広告ࣈࢸ

 

㻡. 内容 

4-a 現状ࡢ把握 

	 把ࢆࢶンࢸンࢥࡿࡍ現在所᭷ࡀ唐津市ࡿ対象࡛あࠊࡎࡲ

握ࠋࡿࡍ唐津市ࡣ公式ࣙࢩ࣮ࣔࣟࣉンࡢࡵࡓࡢ web࣮࣌

ࢪ 10karatsu㸦http://10karatsu.com/㸧ࢆ所᭷し࡚いࠋࡿWeb

２種類࡛ࡢ以ୗࡣࢶンࢸンࢥࡿい࡚ࢀࡉ掲載内ࢪ࣮࣌

あࠋࡿ 

օPR映像㸦15⛊~17分程度ࡢࡶࡢ複数個㸧 

ֆ唐津ࡢ店や観ගྡ所ࢆ取材しࠊ写真や動画࣭文章࡛構成	 	 	 	 	 	

 記事ࡓࢀࡉ

	 現在ࡢࡇ webࠊࡣࢺࢧ動画や記事ࡀ乱立し࡚ࡾ࠾少々

見࡙ࡽい࡚ࡗ࡞ࡾࡃࡘい10ࠕࠊࡘࠋࡿkaratsuࠖいう

ワ࣮࡛ࢻ検索しୖࡤࢀࡅ࡞位ࢺࢵࣄし࡞いࠋ本研究࡛ࡣ

ࡢࡇ webࢆࢪ࣮࣌用いࠋࡿࡍࡇࡿ 

 

4-b 聞ࡁ取ࡾ 

	 今回唐津市࡛観ග事業ࢆ手࡚ࡅࡀいࠊࡿ᭷限会社ク࢚ࣜ

ࣟࣉࢆ唐津市うࡼࡢࠋࡓ協力頂いࡈࢺ࣐ࣖࣈࢸ

ࠊ結果ࡢそࠋࡓࡗ行ࢆࡾ取ࡁ聞ࡢいࡓࡁンし࡚いࣙࢩ࣮ࣔ

売ࡾ出しࡓい  ࠋࡓࡗࡀあࡀ࣐࣮ࢸࡢࡘ2

ձ	 人気ニ࣓ࡢ舞ྎ 

ղ	 都会ࡢ喧㦁ࡽ離ࡿࢀࡽࢀ場所 

形ࢆࢪ࣮࣓長期的ࡣ関し࡚ղࠊ短期的ࡣձࡕうࡢࡇ

作࡚ࡗいࡀࡇࡃ㔜要考え࣐࣮ࢸࡢࡽࢀࡇࠋࡿ沿࡚ࡗ

図  1 10karatsu㸦http://10karatsu.com/㸧  



図 ࢪ࣮࣓ࡵࡲ 3   

 

 ࠋࡃ作成し࡚いࢆࡵࡲ

	 ࢆࢺン࣋࣎ࣛࢥࡢニ࣓࡚ࡆあࢆ現在唐津市࠾࡞

行ࡾࡓࡗいࠊࡓࡗ積極的ࣙࢩ࣮ࣔࣟࣉ࡞ンࢆ行࡚ࡗ࡞い

 ࠋࡿ

 

 

4-c 制作 

	 以ୖࢆ踏ࡲえ࡚ࠊネࣈࢸ広告ࡢ定義則ࡓࡗ擬似ネ

ඛ行研ࠋ行うࢆ実㦂ࡢࡵࡓࡢ拡散ࠊ作成しࢆ広告ࣈࢸ

究ࢆ参考࢚ࠊン࣓ࢪ࣮ࢤンࡢࢺ高い擬似ネࣈࢸ広告

ࢹ࣓ࡿࡍ掲載ࢆ広告ࣈࢸ今回擬似ネࠋࡿࡍ作成ࢆ

ࡿ十分࡛あࡀ層等࣮ࢨ数࣭࣮࣮ࣘࢨ認知度や࣮ࣘࠊし࡚

使用ࢆ㸦http://10karatsu.com/㸧ࡵࡲneverࠊࡿࢀࡽ考え

 ࠋࡓしࡇࡿࡍ

擬ࡓ意識しࢆ࣐࣮ࢸࡓࢀࡽ得ࡽࡾ取ࡁ聞ඛࠊ࡛ࡇࡇ 

似ネࣈࢸ広告ࢆ作成ࡿࡍ必要ࡀあࠕࠋࡿ唐津ࠖいう

検索ワ࣮ࠊࡃ࡞ࡣ࡛ࢻ印象࡙ࡓࡅい࣐࣮ࢸ関係ࡿࡍワ࣮

現在制作ࠋࡿࡍ作成うࡼࡿࡍࢺࢵࣄ際ࡓࢀࡉ検索࡛ࢻ

しࡓ例し࡚ࡾࡦࠕࠊࡣ旅 癒しࠕࠖ 観ගࡾࡽぶࠕࠖ 福岡ࠕࠖ

発 ࡚ࡵ求ࢆࡽࢀࡇࠋࡿࢀࡽࡆ挙ࡀ࡞女子旅ࠖࠕࠖ never

	内࡛唐ࢪ࣮࣌ࡓ作成しࠊࡀ人ࡓࡗ行ࢆ内࣭外࡛検索ࡵࡲ

津ࢆ見ࡿࡅࡘいう仕組࡛ࡳあࠋࡿ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

	 既存ࡢ webࢆࢪ࣮࣌活用しࠊ詳細ࢆ知ࡓࡾい場合ࡣクࣜ

 ඛ行ࠋࡿࡍうࡼࡿࡁ࡛ࣉンࣕࢪࢪ࣮࣌ࡢクし࡚既存ࢵ

研究[2]及࢚ࠊࡽ[3]ࡧン࣓ࢪ࣮ࢤンࢆࢺ高ࠊࡵࡓࡿࡵ画

像࣭動画ࢆ多ࡃ盛ࡾ込ྠࠋࡔࢇ様ࡢ内容࡛ࠊ文章࣓ンࡢ

疑似ネࣈࢸ広告ࡶ作成しࠊ既存ࣕࢪࡢࢪ࣮࣌ンࣉ数

 ࠋࡿࡍ調査ࡀࡿあࡀ違い

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4-d 評価 

	 neverࡢࡵࡲ解析ࡧࡼ࠾࣮ࣝࢶGoogle Analyticsࢆ使用

しࠊ擬似ネࣈࢸ広告ࡢ効果ࢆ検証10ࠋࡿࡍ回㸦予定㸧

ࢆ結果ࡢ逐一解析ࠊࡶ広告制作期間中ࣈࢸ擬似ネࡢ

分析しࠊḟ回制作࡛改善ࢆ試ࠋࡿࡳ 

	 項目し࡚ࠊࡣ作成しࡓ擬似ネࣈࢸ広告ࢺࢵࣄࡀし

ࡢ既存ࡽ広告ࣈࢸ擬似ネࠊࢻ検索ワ࣮ࡓ webࢪ࣮࣌

 ࠋ行うࢆ考察ࡽ数等ࡓしࣉンࣕࢪ

 

㻢. まとめ 

	 ࣈࢸネࡿࡅ࠾ンࣙࢩ࣮ࣔࣟࣉࡢ地方ࠊうࡼࡢࡇ

広告ࡢ᭷用性ࡘい࡚述ࠋࡓࡁ࡚現在ࠊ擬似ネࣈࢸ

広告ࡢ制作途中࡛あࠊࡾ結論ࡀ導ࡁ出ࡢ࡛ࡲࡿࢀࡉ分析ࡀ

進࡛ࢇい࡞いࠋ今後ࡶ擬似ネࣈࢸ広告ࡢ作成ࢆ進ࠊࡵ

分析࣭評価ࢆ行う予定࡛あࠋࡿ未ࡔ開拓࡞部分ࡶ多ࡃ日進

᭶歩ࡢ成長ࢆ続ࡿࡅ分㔝࠾い࡚ࠊネࣈࢸ広告ࡢ効果

 ࠋいࡓ貢献し解決ࡢ課題ࡿ抱えࡀ地方ࠊ共ࡿࡍ立証ࢆ
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図 ンࣙࢩ࣮ࣔࣟࣉし࡚舞ྎࡢニ࣓ 2   

図  4 作成しࡓ疑似ネࣈࢸ広告  


